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Jovenes ecuatorianos logran oro internacional

en danza tras cinco meses de preparacion

Un equipo de 24 bailarines de Atico Dan-
za obtuvo el primer lugar en la categoria
Youth Hip Hop del International Cheer-
leading Cup, realizado en Orlando, Estados
Unidos. Mientras muchos nifios y jovenes
destinaban sus vacaciones, feriados y fines
de semana al descanso, un grupo de bai-
larines ecuatorianos sostuvo una rutina
distinta: ensayos, preparacion fisica, acro-
bacia, gimnasia y entrenamiento mental
para representar al pais en uno de los es-
cenarios mas competitivos de la danza in-
ternacional. Ese proceso terminé con una
medalla de oro para Ecuador. Un equipo
de 24 bailarines de Atico Danza, entre 11
y 18 afios, obtuvo el primer lugar en la ca-
tegoria Youth Hip Hop del International
Cheerleading Cup, realizado en Orlando,
Florida, Estados Unidos, con la coreogra-
fia Clickers. La competencia se desarroll6
entre el 22 y el 27 de abril, dentro de una
semana que reuni6 eventos como el ICU
World Championship, el International
Cheerleading Cup y The Dance Worlds,
con delegaciones de aproximadamente 34
paises. El resultado pone nuevamente sobre
la mesa el crecimiento de la danza ecuato-
riana en competencias internacionales y el
impacto que esta disciplina tiene en la for-
macién de nifios y jovenes. Para Verdnica
Morales, fundadora y directora general de
Atico Danza, la medalla representa mucho
més que un logro competitivo. “Atico me ha

llenado la vida de alegria porque he visto
como la danza puede cambiar la seguridad,
la disciplina y la forma en que una nifia o
un joven se mira a si mismo. Esta medalla
representa muchas horas de ensayo, sa-
crificios familiares y sueflos compartidos.
Mas que un premio, es la prueba de que el
talento ecuatoriano puede competir con
fuerza en escenarios internacionales cuan-
do existe preparacion, compromiso y amor
por lo que se hace”, seiial6 Morales. La pre-
paracion para esta competencia inicié en
noviembre de 2025, cuando el equipo ob-
tuvo el pase para representar al Ecuador. A
partir de febrero, el proceso se intensifico
con entrenamientos mas exigentes y trabajo
complementario en dareas fisicas, artisticas
y técnicas. En el International Cheerlea-
ding Cup, Atico compitié contra Grecia y
alcanzd el primer lugar, convirtiéndose en
campeon internacional. Este logro también
consolida a la academia como bicampeona
del ICC, luego de haber obtenido el mis-
mo campeonato el afio anterior. Durante
la misma semana, el equipo ecuatoriano
también particip6 en el ICU World Cham-
pionship, donde alcanzé el séptimo lugar
entre nueve paises, y en The Dance Worlds,
donde se ubicé en el octavo lugar del mun-
do entre 16 paises. Una academia que nacid
en Guayaquil y hoy forma a 800 estudiantes
al afio Atico Danza fue fundada en 2005
por Veroénica Morales con el propdsito de

crear un espacio positivo para la formacion
artistica y humana de sus estudiantes. Hoy,
después de mas de dos décadas de trayec-
toria, la academia cuenta con sedes en Los
Ceibos, Puerto Azul, Samborondén Tennis
Club, Ciudad Celeste, La Joya, Polaris y en
la ciudad de Manta, ademas de alianzas ex-
tracurriculares con instituciones educativas
como el Colegio Menor, Colegio Aleman
Humboldt y Colegio Praga. Cada ano, cer-
ca de 800 estudiantes forman parte de sus
programas. Su propuesta combina técnica,
disciplina y acompailamiento emocional,
bajo una filosofia que resume parte de su
identidad: “Atico My Happy Place”, una idea
que busca convertir la danza en un espacio
seguro, feliz y formativo. En estos afios, la
academia ha representado al Ecuador en
competencias internacionales desde 2012,
con participaciones en Estados Unidos,
Panamd, Canada y Argentina. También ha
obtenido el titulo de Team Ecuador en seis
ocasiones: 2019, 2020, 2021, 2022, 2025
y 2026. Entre sus reconocimientos cons-
tan podios en ICU y The Dance Worlds,
primer lugar en ICC, cuatro titulos como
Gran Campeén Nacional de All Dance
International y el reconocimiento Grand
Champion en Contest of Champions, en
Orlando. La danza como formacién de vida
Mas alla de los escenarios, la danza ha sido
para muchos estudiantes una herramienta
de disciplina, seguridad personal, concen-

tracion, convivencia y trabajo en equipo.
En Atico también han acompafiado a ni-
nas y jovenes con distintas condiciones y
realidades personales, incluyendo casos
de sindrome de Down, autismo, TDAH vy
situaciones familiares complejas, donde el
movimiento ha funcionado como un espa-
cio de expresion, integraciéon y bienestar.
“Muchas veces se habla de la danza solo
como una actividad artistica, pero para no-
sotros también es una escuela de vida. Una
nifia que aprende a bailar también aprende
a confiar, a esforzarse, a respetar procesos,
a trabajar con otros y a levantarse cuando
algo no sale bien. Eso es lo que mdas nos
emociona: ver como la danza transforma la
vida de nuestros alumnos dentro y fuera del
salon’, agregd Morales. La medalla de oro
también fue dedicada a los bailarines que
suefian con llegar a escenarios internacio-
nales, pero que no siempre pueden hacerlo
por limitaciones econdmicas, procesos de
visa o falta de oportunidades. Participar en
competencias fuera del pais implica cubrir
pasajes, inscripcion, hospedaje, alimenta-
cién, transporte, vestuario y otros costos
que muchas familias no pueden asumir.
Para Atico, este logro confirma que la danza
nacional tiene capacidad para competir in-
ternacionalmente, pero también evidencia
que muchos niflos y jévenes necesitan mds
oportunidades para llegar a los escenarios
donde ya demostraron que pueden estar.
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Mas de 212 mil viajeros se movilizaron por
las terminales terrestres durante el feriado

El feriado nacional por la Batalla de Pichincha impulsé
una alta movilidad de pasajeros en Guayaquil. Entre la
tarde del viernes 22 y el lunes 25 de mayo, las terminales
terrestres de la ciudad recibieron a 212.792 viajeros que se
desplazaron hacia distintos destinos del pais.

La Terminal Terrestre de Guayaquil concentré el mayor flu-
jo de usuarios, con 175.264 personas movilizadas principal-
mente hacia destinos turisticos como Bafios y Manta. Mien-
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tras tanto, la terminal de Pascuales registr6 23.026 pasajeros,
con alta demanda de rutas hacia Pedro Carbo y Pajan.

Por su parte, la Terminal Terrestre Municipal Costa, ubica-
da al noroeste de la ciudad, recibi6 a 14.502 usuarios que
optaron por viajar, sobre todo, a General Villamil (Playas)
y Posorja durante los dias de asueto.

El incremento de viajeros fue atendido mediante una ope-
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racién coordinada que permitié mantener el orden y la
fluidez en las instalaciones. Para ello, se despleg6 un tra-
bajo articulado entre agentes de la Policia Nacional y més
de cien guardias privados distribuidos en turnos rotativos.

Ademas, la red de terminales terrestres gestion6 un pro-
medio diario de 3.400 frecuencias de autobuses para cubrir
la demanda de movilizacién, garantizando traslados en en-
tornos cémodos y seguros para los usuarios.
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Familias y turistas vivieron una jornada de arte,
baile y tradicion en Ruta Centro durante el feriado

El centro de Guayaquil volvié a convertir-
se este domingo en un punto de encuentro
para familias, turistas y amantes de la cultu-
ra. Aprovechando el feriado, la edicion 58 de
Ruta Centro presenté una agenda especial
en la calle Panama, donde el baile, el teatro
y las actividades artisticas reunieron a dece-
nas de visitantes alrededor de las tradiciones
ecuatorianas.

Como parte de la programacion, la Direc-
cion de Patrimonio Cultural del Municipio
desarrollé una nueva edicién del Festival
Guayaco en la Plaza de los Teatros. La jor-
nada arrancé con presentaciones y clases

abiertas de danza popular a cargo de la Aca-
demia de Danza Folclérica IntiGuayas.

Uno de los momentos mas participativos de
la jornada fue la clase de ritmos tradiciona-
les, en la que asistentes de distintas edades
aprendieron pasos de Sanjuanito, expresion
musical y dancistica andina; Guaracazo, rit-
mo festivo de raices populares; y Bomba,
género afroecuatoriano originario del Valle
del Chota reconocido por su fuerza ritmica.

La agenda cultural continu6 con la presen-
tacion teatral Mama Mia, interpretada por la
escuela Fontana Artes Escénicas. Posterior-

mente, la musica volvi6 a tomarse la calle
Panama con Guayaquil en su salsa, una clase
abierta dirigida por maestros de la Asocia-
cion de Baile Deportivo del Guayas, quienes
enseflaron pasos basicos y avanzados a los
asistentes.

De manera simultdnea, los mas pequenos
participaron en Ponle pinta a Guayaquil,
una actividad en la que elaboraron cuadros
inspirados en piezas de museo exhibidas en
la calle Panama, combinando creatividad,
aprendizaje y expresion artistica.

Nicolds Malabé, quien lleg6 desde Riobam-
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ba, descubri6 Ruta Centro durante su visita
a Guayaquil. “Una buena opcién para que la
gente pueda disfrutar, recrearse y apreciar la
cultura nuestra. Mas que nada, el tema artis-
tico, veo que se esta desarrollando de mejor
manera, y se da oportunidades a talentos
jovenes para que puedan darse a conocer al
publico. En buena hora’, puntualizo.

Tras cumplir recientemente su primer afio,
Ruta Centro se consolida como una inicia-
tiva que impulsa la activacion del centro de
Guayaquil mediante propuestas culturales,
recreativas, deportivas y turisticas, promo-
viendo el uso y disfrute del espacio publico.
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Regia apuesta por lainnovacion sostenible con un nuevo envase
hecho de piedra que reduce el uso de plastico hasta en un 30%

El nuevo envase con tecnologia Hecho de Piedra™ fue desarrollado en colaboracion con OKEANOS® y EMPAQPLAST.

° Ademas de reducir el uso de plastico, esta solucion integra codigos QR que permiten acceder en tiempo real al andlisis de ciclo de vida del producto, asi como a la
reduccion de huella de carbono asociada al uso de los empaques.
° El despliegue del nuevo envase se realizard en las principales presentaciones de Regia y se anticipa un impacto positivo en indicadores como recordacion y posiciona-

miento, cada vez mds relevantes en la decision de compra.

En linea con las tendencias globales de sosteni-
bilidad y eficiencia en la industria de consumo
masivo, Grupo Danec presenta una innovacion
clave en su portafolio: el nuevo envase de mar-
garina Regia con tecnologia Hecho de Piedra™.
Esta solucidn, desarrollada en colaboracion con
OKEANOS® y EMPAQPLAST, reduce el uso de
plastico hasta en un 30% (respaldado en las fi-
chas técnicas del producto) sin afectar la calidad
del producto, e integra codigos QR que permi-
ten al consumidor acceder en tiempo real al
analisis de ciclo de vida del producto, asi como
a la reduccién de huella de carbono asociada al
uso de los empaques.

Latecnologia Hecho de Piedra™ permite integrar
material mineral para reducir el uso de pléstico
tradicional, manteniendo la reciclabilidad del
envase y garantizando trazabilidad en el uso de
materias primas, incluyendo componentes de
origen local. Este enfoque se alinea con prin-
cipios de economia circular, sin comprometer
la capacidad operativa ni requerir inversiones
adicionales en maquinaria. Esto, segun explica
Cecilia Correa, Jefe de Marca de Margarina Re-
gia, se traduce en el mantenimiento del proceso
productivo, evitando incrementos en los costos
de produccidn, por lo que no habra aumento en
el precio de venta al pablico (PVP).

Entre otros beneficios, el nuevo envase conserva
intactos los atributos esenciales de la margari-

na —sabor, cremosidad y calidad—, aseguran-
do que la experiencia del consumidor no se vea
afectada. Asimismo, mantiene la estructura fun-
cional del empaque, garantizando la proteccion
del producto durante toda su vida ttil. “Quisi-
mos evolucionar nuestra propuesta de valor en
un contexto en el que la sostenibilidad ya no es
un diferencial, sino una exigencia del mercado;
y este paso nos permite evidenciar que somos
una marca con compromisos ambientales tangi-
bles”, asegura Correa.

El despliegue del nuevo envase se realizard de
manera progresiva en las principales presenta-
ciones de Regia —Tradicional, Girasol y Gour-
met— en formatos de 125 g, 220 g, 450 gy 1
kg, priorizando aquellos de mayor rotacion. El
producto estard disponible en todos los canales
de consumo masivo a nivel nacional, incluyen-
do autoservicios, mayoristas y tiendas tradicio-
nales.

Actualmente, Regia genera una produccién
mensual aproximada a las 200 toneladas y cuen-
ta con cerca del 9% de participaciéon de mercado
en la categorfa de margarinas en Ecuador (Kan-
tar Worldpanel 2025). Desde una perspectiva de
negocio, se anticipa un impacto positivo en in-
dicadores como recordacién y posicionamiento,
cada vez mas relevantes en la decisiéon de com-
pra proyectando que esta innovacién genere un

(De izquierda a derecha): Miguel Martinez, Sales Associate Latam Okeanos Ecuador; Christian
Castillo, CFO-COO Empaqplast; Daniela Alvarez, gerente de mercadeo y desarrollo sostenible
Empagqplast; Felipe Galarza, gerente de mercadeo Grupo Danec; Patricia Tobar, gerente de ges-
tion de calidad Grupo Danec; y Estefania Drouet, gerente de comunicacion Grupo Danec.

crecimiento incremental aproximado de entre
1% y 2% en ventas.

Mas alld de un cambio de empaque, esta inicia-
tiva refleja un compromiso real con dejar una

Comida preparada: ;por qué un envase de
carton podria revolucionar la industria?

huella positiva a largo plazo. De la mano de
aliados como OKEANOS® y EMPAQPLAST,
Grupo Danec y la marca Regia apuestan por un
crecimiento sostenible que genere valor y cuide
el entorno.

° El mercado global de alimentos y bebidas preparados crecera a una tasa anual del 6,11 %, alcanzando los USD 706,78 mil millones para 2034.
° El carton se ha consolidado como el material lider en el envasado de alimentos, representando mds del 52 % del mercado.
° En esa linea, Tetra Pak prepara el lanzamiento de Tetra Recart® en Ecuador para finales de 2026

El mercado global de alimentos y bebidas prepa-
rados ha experimentado un crecimiento signifi-
cativo y se espera que continde esta tendencia.
De acuerdo con Fortune Business Insights, este
mercado crecerd un 6,11 % entre 2026 y 2034.

Al respecto, Global Growth Insights sefiala que
el 52% de los alimentos y bebidas que se comer-
cializan hoy se envasan en carton, y se proyecta
que su participacion crecera de manera sosteni-

da a una tasa de hasta el 5 % anual.

Natalia Rodriguez, directora Comercial de Tetra
Pak Ecuador, explica que “la industria de los ali-
mentos preparados estd viviendo una transfor-
macién impulsada por las nuevas dindmicas de
consumo. Hoy, los usuarios buscan soluciones
que combinen practicidad, seguridad y calidad,
lo que estd impulsando una evolucién en la for-
ma en que los alimentos se presentan, conser-

van y consumen”

En este contexto, Tetra Recart® se posiciona
como una evoluciéon en el envasado de ali-
mentos sdlidos, modernizando la manera en
que productos como sopas, salsas o legumbres
llegan al consumidor. Este formato representa
un cambio frente a los envases tradicionales, al
ofrecer una alternativa mds practica, eficiente y
alineada con las nuevas formas de consumo.

Datos sobre el mercado de alimentos prepara-
dos

L. Evolucién del envasado de alimentos
solidos: el desarrollo de nuevas tecnologias de
envasado responde a la necesidad de optimizar
procesos logisticos, mejorar la conservacion y
facilitar el consumo. Tetra Recart® introduce un
formato innovador que redefine la categoria, al
combinar las ventajas del cartén con un sistema
disenado especificamente para alimentos soli-
dos, marcando un paso adelante frente a opcio-
nes tradicionales.

2. Conveniencia y alimentos listos para
consumir: la vida moderna exige soluciones
rapidas y eficientes. Los consumidores buscan
productos que les permitan disfrutar una co-
mida segura y de calidad en poco tiempo. Los
envases de Tetra Recart® pueden abrirse facil-
mente, y su contenido puede calentarse en otros

recipientes para consumirse en minutos. Se es-
tima que este formato esté disponible en el mer-
cado ecuatoriano hacia finales del afio.

3. Proteccién y extension de la vida
util: la seguridad alimentaria sigue siendo una
prioridad. Este sistema de envasado ofrece una
barrera eficaz contra factores externos como el
oxigeno, la luz y la humedad, lo que contribuye
a conservar mejor los alimentos sin necesidad
de conservantes adicionales.

4. Innovacion en disefio de envases: el
disefio de Tetra Recart® no solo responde a cri-
terios estéticos, sino también funcionales. Su
formato facilita el almacenamiento, optimiza el
transporte y permite una mejor disposicion en
perchas, lo que beneficia tanto a retailers como
a consumidores. Ademds, su superficie permite
una comunicacion visual mas clara del produc-
to, mejorando la identificacién de marca y la in-
formacion al usuario en el punto de venta.

Javier Ranjel, director de Desarrollo de Nego-
cios de Tetra Pak Andina, afirma que “la evo-
lucién de los alimentos preparados estd direc-
tamente relacionada con como se presentan al
consumidor. Tetra Recart® representa un avance
significativo en esta categorfa, al ofrecer una
solucién que combina eficiencia, practicidad y
una nueva forma de entender el envasado de
alimentos s6lidos”.
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Burger King amplia su red nacional e inaugura su local niimero 30 en Ecuador

. La inauguracion ocurre en el marco de la apertura del Mall del Alto, el nuevo centro comercial de los cuencanos.
. Este es el tercer local de la compaiiia en Cuenca y es parte de un plan de expansion a nivel nacional.

Burger King continda su expansion en
Ecuador con la apertura de su local nimero
30 en el pais, esta vez en Cuenca, en el mar-
co de la apertura del nuevo Mall del Alto.
Este punto de atencidn, que busca acercar
la experiencia de la marca a los cuenca-
nos, representa una inversién importante y
se suma a la red nacional de restaurantes
que Burger King mantiene en todo el pais,
con presencia en Quito, Guayaquil, Sam-
borondén, Daule, Manta, Cuenca y Santo

|

Julidn Quintero, gerente general de Burger King (centro) junto a su equipo de trabajo.

App Elea | PLM Diabetes se consolida en Ecuador y

Domingo.

“Cuenca es sin duda una ciudad con un
desarrollo econémico y social importante
y por ello la hemos elegido para continuar
nuestra estrategia de crecimiento en el
pais. Apostamos por zonas con alto poten-
cial de desarrollo y por una operacién que
contribuya al dinamismo econémico y a la
generacion de empleo local’, afirmé Julidan
Quintero, gerente general de Burger King

Ecuador.

Este nuevo local cuenta, ademas, con nue-
vas innovaciones de la marca, como la in-
clusion de kioskos para agilitar la atencion
de pedidos en la tienda. Ademas, la compa-
nia suma a toda su red nacional su nueva
app, con la que la marca apuesta por la am-
pliacién de su servicio a través de la tecno-
logia. La app, cuentan desde la compaiiia,
es una herramienta que busca fidelizar a los
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clientes de Burger King. “Estas innovacio-
nes vienen de la mano de la estrategia de
crecimiento que tenemos en Ecuador y que
tiene al cliente como el centro de nuestras
decisiones”, remarca Quintero.

El nuevo local en Cuenca espera emplear
a mas de 20 personas y sumarse a los mas
de 440 empleos directos que genera a nivel
nacional, reafirmando su compromiso con
el dinamismo econdémico del pais.
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acelera el uso de inteligencia artificial en la practica clinica

El manejo de la diabetes y otras enferme-
dades crénicas no transmisibles en Ecua-
dor enfrenta un escenario cada vez mds
exigente: pacientes con multiples comorbi-
lidades, decisiones clinicas mas complejas y
una creciente demanda de informacion ac-
tualizada en tiempo real. En este contexto,

Laboratorio Elea consolida a nivel nacional
el uso de App Elea | PLM Diabetes, una
plataforma digital especializada en diabe-
tes y salud cardiometabolica, disefiada para
optimizar la toma de decisiones médicas y
mejorar la atencidn clinica.

La innovadora aplicacion integra inteligencia

De izquierda a derecha: Roberto Vernaza, gerente comercial de Laboratorio Elea; Rosa
Michilena, gerente de producto de la linea cardiometabélica de Laboratorio Elea; Va-
nessa Sdnchez, cientifica internacional; Paulina Damm, PLM México; Bolivar Ochoa,

gerente general de Laboratorio Elea.

artificial y contenido cientifico en una sola
plataforma, permitiendo a los profesionales
de la salud acceder de forma rapida y organi-
zada a informacidn clave para el diagnostico,
tratamiento y seguimiento de pacientes.

“La medicina como la conocemos —con
tratamientos y avances farmacoldgicos—
hoy se potencia con herramientas tecnolé-
gicas que apoyan la decisién clinica, acer-
cando conocimiento de forma mas rapida e
inteligente’, sefial6 Vanessa Sanchez, médi-
co bidloga de datos y cientifica internacio-
nal, en el marco del evento de presentacién
de la aplicacion a profesionales médicos en
Quito, Guayaquil y Cuenca.

En Ecuador, las enfermedades crénicas no
transmisibles representan cerca de 7 de
cada 10 muertes, segun datos del Ministe-
rio de Salud Publica y el Instituto Nacional
de Estadistica y Censos (INEC). Este con-
texto refuerza la necesidad de incorporar
herramientas que permitan mejorar la efi-
ciencia y calidad de la atenciéon médica.
App Elea | PLM Diabetes ha sido desa-
rrollada para acompanar al médico en su
practica diaria, ofreciendo funcionalidades
concretas que impactan directamente en la
calidad de la atencion:

. Decisiones mas rapidas y seguras:
acceso inmediato a gufas clinicas, evidencia

cientifica y calculadoras de riesgo.

. Apoyo en la prescripcion: resolu-
cién de dudas sobre dosis, interacciones y
disponibilidad de medicamentos en Ecuador.
. Mejor educaciéon del paciente:
materiales practicos para fortalecer la ad-
herencia y el seguimiento del tratamiento.
. Actualizacién continua: conteni-
dos cientificos, pddcast y recursos que apo-
yan la formacién médica.

Desde su implementacidén, la plataforma
ha demostrado una rdpida adopcion en el
pais. Desde la presentacion a profesionales
de la salud en abril 2026, 1a App Elea | PLM
Diabetes ha registrado médicos de 17 pro-
vincias, contando con mas de 400 usuarios
activos, consolidindose como una herra-
mienta de apoyo clinico en expansion.
Ademas de optimizar la practica médica,
la aplicacién contribuye a democratizar el
acceso a informacion cientifica, permitien-
do que profesionales de la salud en distintas
regiones y provincias pequefias del Ecua-
dor accedan a herramientas y evidencia ac-
tualizada en tiempo real.

App Elea | PLM Diabetes se posiciona
como una solucién innovadora que integra
tecnologia, conocimiento y eficiencia para
transformar la atencion médica en el pais.
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SHAKIRA rompe récords en YouTube con
«Dai Dai», el himno del Mundial 2026

El lanzamiento global de Dai Dai, la cancién
oficial del Mundial 2026 interpretada por
Shakira, ha generado un impacto masivo en
las plataformas digitales desde su estreno el
pasado 14 de mayo. La colaboracién con el
artista nigeriano Burna Boy no solo ha captu-
rado la atencién del publico, sino que ha esta-
blecido nuevas marcas de audiencia.

El videoclip oficial, lanzado en YouTube el
23 de mayo, se convirtié de inmediato en el
contenido mas visto del momento. En sus pri-
meras 24 horas, acumulé mas de 10 millones
de reproducciones, un logro que posiciond a
la cantante barranquillera y a su coequipero
como protagonistas de uno de los estrenos
mads exitosos del ano, colocando el tema en la
cima del interés mundial.

Dias después, el video no solo se mantuvo
como el nimero uno en el ranking de tenden-
cias de musica de la plataforma, sino que al-
canz6 21 millones de visualizaciones el mar-
tes 26 de mayo. Segtn los datos de YouTube
Charts, Dai Daj figura como niimero uno o
dentro del top 10 de los temas mas reprodu-
cidos en diversos paises, y ocupa el puesto 66
entre los videos mas vistos a nivel mundial, lo
que refleja su alcance global y la rapida adhe-
sién de audiencias diversas.

La repercusion también se trasladé a Spotify,
donde en apenas 24 horas desde el lanzamien-

to, la cancion registré mas de 11.150.000
reproducciones. La combinacion de rit-
mos y la colaboracién con Burna Boy do-
taron al tema de un cardcter internacional

y festivo, que se reflej6 en la velocidad con
la que se viralizd. El video se convirti6 en
la antesala musical perfecta para la cuenta
regresiva hacia el inicio del torneo, gene-

TOM HOLLAND sorprende con camiseta
rosa del Inter Miami y firma autografos

Una figura de Hollywood se robo
las miradas durante el vibrante
duelo de la Major League Soccer
el pasado domingo 24 de mayo.
Tom Holland asisti6 al encuentro
entre el Inter Miami CF y el Phi-
ladelphia Union, disputado en la
ciudad de Miami, y fue todo un

acontecimiento entre los aficiona-
dos presentes.

El conjunto local logré una con-
tundente victoria por 6-4, en uno
de los partidos con mayor canti-
dad de anotaciones de la tempo-
rada. El actor britanico, conocido

por su papel de Spider-Man, fue
captado luciendo la icénica cami-
seta rosa de local del equipo, dise-
nada por Adidas. Su presencia se
suma a la larga lista de celebrida-
des que han desfilado por las gra-
das del estadio desde la llegada de
Lionel Messi al club en 2023.

El partido se caracterizd por una
alta intensidad ofensiva. Tan solo
en la primera mitad, los equipos
combinaron para registrar ocho
anotaciones, lo que generd una
ola de reacciones en redes socia-
les. Este resultado le permitié al
Inter Miami mantenerse en la
conversacion deportiva de la se-
mana dentro del circuito estadou-
nidense.

Més que un espectador

No solo se limit a seguir las ju-
gadas desde las gradas. Tom Ho-
lland fue visto sosteniendo una
lata de Bero, la marca de bebidas
sin alcohol que estd vinculada al
actor. Durante el intermedio y al
final del juego, se tomo el tiempo
para saludar a varios aficionados
jovenes que se encontraban en el
estadio.

La ovacién no se hizo esperar. Va-
rios asistentes identificaron al ac-
tor en las tribunas y se acercaron
para pedirle autdgrafos. Algunos

.‘.L I..’

rando un ambiente de celebracién y an-
ticipaciéon entre aficionados de distintas
partes del mundo.

fanaticos le solicitaron que fir-
mara directamente sus camisetas
del Inter Miami, peticién a la que
el actor accedi6 de buena gana
mientras convivia brevemente con
los seguidores del equipo. Este
gesto se volvid viral en las plata-
formas digitales.

La aparicién publica de esta es-
trella de Hollywood ocurre en
un momento en el que el bino-
mio Inter Miami y Lionel Messi
mantienen una fuerte presencia
mediatica, tanto en el ambito de-
portivo como en el comercial. Se
espera que en los proximos dias
se anuncie el lanzamiento de una
nueva coleccion relacionada con
Messi para el proximo Mundial,
desarrollada en colaboracién en-
tre Adidas y Kith.

Cabe destacar que la camiseta rosa
que utilizé Holland es parte de la
linea oficial del club y actualmen-
te se encuentra disponible para el
publico a través de Adidas.
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J consejos para usar inteligencia artificial para
mejorar tu CV y destacar en procesos de seleccion

El 55% de los profesionales de recursos hu-
manos en Ecuador ya utiliza IA en procesos
de seleccidn, lo que hace clave optimizar el
CV para filtros automatizados.

Ecuador, mayo de 2026.- En Ecuador, la
inteligencia artificial ya esta transforman-
do la forma en que las empresas reclutan
talento. Segun el estudio IA en el trabajo
de Multitrabajos, el 55% de los profesiona-
les de recursos humanos en el pais utiliza
IA en procesos de seleccion, incluyendo el
andlisis de curriculos y perfiles de postu-
lantes. Esto implica que, hoy més que nun-
ca, el CV o perfil debe estar optimizado no
solo para reclutadores, sino también para
herramientas tecnologicas.

El avance de esta tendencia es claro: el 41%
de los especialistas utiliza inteligencia arti-
ficial para optimizar la busqueda de candi-
datos y redactar avisos de empleo, mientras
que el 90% considera que su uso sera cada
vez mas comun en los proximos afios. En
paralelo, del lado de los talentos, el 45% ya
utiliza IA en sus tareas laborales y el 97% la
percibe como util o muy util, lo que eviden-
cia una adopcion creciente en ambos lados.
“Hoy los procesos de seleccion estan cada
vez mas apoyados en herramientas tec-
noldgicas que analizan, filtran y priorizan
perfiles. Por eso, optimizar el CV con in-
teligencia artificial no solo mejora la pre-
sentacion del perfil, sino que aumenta las
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probabilidades de avanzar en etapas inicia-
les del proceso. La clave estd en usar estas
herramientas de forma estratégica, mante-
niendo siempre la autenticidad del perfil’,
explica Miguel Bechara, Director de Multi-
trabajos.com en Jobint.

Frente a esto, los expertos recomiendan de-
purar y potenciar tu CV o perfil con ayuda
de inteligencia artificial, siguiendo estos
consejos:

L. Mejora la redaccién y claridad del
contenido: La IA puede ayudarte a trans-
formar descripciones extensas o poco cla-
ras en mensajes mas concretos, profesio-
nales y faciles de leer. Un CV claro facilita
tanto la lectura humana como el andlisis
automatizado.

2. Adapta tu CV a cada oferta labo-
ral: Puedes utilizar IA para analizar des-
cripciones de empleo e identificar palabras
clave relevantes. Incluir estos términos en
tu CV permite alinearse mejor con lo que
buscan las empresas y mejora su visibilidad
en filtros automaticos.

3. Optimiza tu perfil profesional: El
resumen inicial es uno de los elementos
mas importantes del CV. Con IA puedes
generar versiones mas estratégicas que des-
taquen tus habilidades, experiencia y pro-
puesta de valor en pocas lineas.

4. Detecta errores y mejora la cohe-
rencia: Las herramientas de IA permiten
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identificar errores ortograficos, gramaticales
y de redaccion. Un CV sin errores transmite
mayor profesionalismo y atencion al detalle.
5. Organiza la informaciéon de for-
ma mas efectiva: La inteligencia artificial
puede sugerir estructuras mas ordenadas,
priorizando la experiencia relevante y eli-
minando contenido innecesario, lo que fa-
cilita la lectura y comprension del perfil.

En un entorno donde la tecnologia esta cada
vez mds presente en los procesos de contra-

tacion, adaptar el CV o perfil a estas nuevas
dindmicas no es solo una mejora, sino una
necesidad para quienes buscan mantenerse
competitivos en el mercado laboral.

Para potenciar tu busqueda laboral, es cla-
ve complementar un CV optimizado con
una exploracion activa de oportunidades.
Multitrabajos invita a los talentos a visitar
www.multitrabajos.com, donde podran
encontrar miles de ofertas y herramientas
para impulsar su carrera profesional.

UN SABIO DI1JO...
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Dormir en PaZ
vale mas que
aparentar

felicidad.

Cuando Dios
calma el alma, el
ruido del mundo

pierde fuerza.

“Ta guardaras en
completa PAZ a

aquel cuyo pensamiento

en ti persevera.”

— Jsaias 26:3 —
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la teoria del caos

ace unos meses escribi en esta columna que lo
que estabamos viviendo era una “incertidum-
bre radical’, pues consideré que la alteracion
del orden mundial por parte de la Administracion
del presidente Donald Trump habia provocado un
sacudon a los fundamentos de las relaciones interna-
cionales que, a la vez, esta causando un cambio en el
comportamiento de todos los actores internacionales.

Los acontecimientos recientes me llevan a reflexionar
que estamos asistiendo no solo a la desintegracion del
sistema de equilibrios y contrapesos que habiamos
intentado construir tras la II Guerra Mundial, sino
también al inicio de un ciclo en el que predominan el
uso del poder y el imperio del caos.

El mundo atraviesa una etapa en la que el caos se ha
convertido en el vector determinante. Quienes somos
profesionales de la diplomacia y la negociacién he-
mos estudiado la teoria de los juegos para compren-
der como se toman decisiones estratégicas en contex-
tos de interaccion carentes de orden y de estructuras
lineales. Esto implica que alteraciones pequefas -y

O P I N I o N José Chalco Salgado

¢Corte o Gobierno?

odavia hay quienes consideran que el pais se

mueve por polos. Mejor dicho, que debe mo-

verse en la polarizacién. Hay quienes pien-
san que la dicotomia es el unico camino para el
desarrollo. Equivocados.

La Corte Constitucional, hoy, no es un érgano de
mi confianza ni de rentabilidad juridico-practica.
Tiene muy buenos jueces en su interior (a quienes
respeto), pero también otros que, lamentablemen-
te, han mostrado fallos y actuaciones indebidas.
Desde ahi se la mide: en una posicion de tibie-
za cuando debia actuar con entereza; de calculo
cuando debia defender el orden; y, a veces, con una
actitud de revancha cuando debia ejercer su rol de
arbitro constitucional, no de jugador del partido.

Si. Juridicamente, en mas de una ocasién se han
presentado al pais los errores, desaciertos y la
ausencia de talla institucional por parte de la
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muchas veces imperceptibles— pueden generar resul-
tados desproporcionados que desequilibran el siste-
ma, parcial 0 integralmente. En este entorno, quienes
toman decisiones deben considerar variables dindmi-
cas en multiples dimensiones.

Estamos asistiendo a un agravamiento de la incerti-
dumbre, lo que implica un futuro inherentemente in-
seguro, lleno de riesgos y en el que una decision equi-
vocada puede afectar la vida de millones de personas.
En escenarios cadticos, se requiere un enfoque capaz
de analizar la interaccion compleja de multiples facto-
res y de adoptar una vision holistica de sus efectos, tan-
to globales como nacionales. A ello se suma la ausencia
de certezas a mediano y largo plazo, configurando un
problema de gran envergadura, que puede afectar a las
naciones del mundo obligadas a navegar en un entor-
no de contradicciones y decisiones imprevisibles.

Quizaés los analistas que disenaron la teoria del caos
nunca imaginaron que viviriamos estas condiciones
en un escenario internacional de alcance global. Pero
si anticiparon que en contextos de alta complejidad

Corte. Recuérdese la consulta popular diez anos
después. El ausente pronunciamiento en el caso
de una vicepresidenta separada de facto. El silen-
cio ante lo evidente. La demora, con argumentos
confusos, frente a lo nitido. Declaratorias de in-
constitucionalidad donde no correspondia y un
sobreanalisis excesivo y frondoso para justificar
lo injustificable.

El Gobierno ha tenido su parte. El ejercicio —sin
escuchar a las voces serias— de enviar proyectos
normativos mal elaborados o decisiones adopta-
das a priori sin observar precedentes. Rapidas,
sin pausa, confilando en quienes boicotean desde
adentro. Lo mas grave: muchas veces, saltarse la
Constitucion y la ley. El irrespeto a la institucio-
nalidad. La falta de pragmatismo y la confianza
en los “cachiporreros” de normas y supuestos.
Por supuesto, las marchas contra jueces y una vi-
sion aletargada de lo urgente para el pais, que no

Luis Gallegos Chiriboga

sistémica las decisiones tienden a
volverse mas emocionales, generan-
do consecuencias imprevisibles.

Pero ;qué tiene que ver todo esto con nuestra rea-
lidad? Basta observar como una guerra en Ucrania
puede alterar el precio del trigo que el Ecuador im-
porta, porque destruimos los sectores de cultivo de
la graminea sin tener en cuenta que la dependencia
externa nos esclaviza y que dependemos de por vida
de los proveedores internacionales. Asimismo, los
conflictos en el golfo Pérsico afectan el mercado pe-
trolero, lo que incide directamente en el precio de los
combustibles que importamos, dada nuestra limitada
capacidad de refinacién. Son apenas dos ejemplos de
la disonancia entre realidad y aspiraciones.

Estos problemas se arrastran por décadas, pero se in-
tensifican en un entorno en el que predomina el caos.
Se avecinan tiempos de cambio y turbulencia, por lo
que resulta imprescindible comprender que solo me-
diante unidad nacional serd posible enfrentar los re-
tos de un sistema internacional cada vez mds incierto.

es precisamente el conflicto, sino una estrategia
de unidad y didlogo, de consenso y de resolver.

En fin. Ni la Corte ni el Gobierno han sido san-
tos en esta historia. Ambos han cometido errores
garrafales. Abusos. Ejercicios desmedidos. Unos
con mas y otros con menos popularidad; algunos
con estrategia mediatica y otros sin nada. El pro-
blema de fondo es seguir creyendo que el pais se
resuelve con buenos y malos. Que el turno de la
revancha siempre llega. El insulto, el cinismo y la
poélvora se repiten cada vez.

La Corte debe entender su rol de guardian celoso
de la Constitucién, no de la ideologia. El Ejecuti-
vo debe asumir su papel de estadista y cumplidor
del orden juridico, no de intereses de grupo. Ni
los unos ni los otros. Menos atn, quienes aprove-
chan el caos y pescan en el rio revuelto del desor-
den institucional. Hay que ser serios.
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Emprendedores fortalecen sus marcas

con el Brand Camp impulsado por EPICO EP

Detras de cada emprendimiento hay una
historia de esfuerzo, crecimiento y trans-
formaciéon. Cerca de 50 emprendedores
guayaquilefios participaron en el taller
intensivo Brand Camp, organizado por la
empresa publica municipal EPICO EP, una
iniciativa orientada a fortalecer marcas, po-
tenciar estrategias de comunicacién y con-
solidar negocios locales.

Durante la jornada, los participantes reci-
bieron herramientas practicas para definir
la identidad de sus marcas, conectar con
sus publicos y proyectar el crecimiento sos-
tenible de sus emprendimientos.

Una de las participantes fue Rosa Gonzalez,
creadora de la marca de velas artesanales
Allikai. Su emprendimiento naci6 en 2023
como una terapia personal mientras era
ama de casa y, con el tiempo, se convirti6
en un negocio familiar junto a su esposo.

Tras acercarse a EPICO EP meses después
de iniciar su proyecto, particip6 en capaci-
taciones, ferias y en la primera edicién del
Brand Camp. “Aprendimos a profundizar
mas en marketing y marca. Entendimos

mejor como comunicar nuestro proposito’,
explicd.

Actualmente, Allikai desarrolla productos
elaborados con cera de soya y reutilizacién
de envases, promoviendo conciencia am-
biental entre sus clientes.

Por su parte, Alexandra Mendiburo, es-
pecialista en bienestar y comunicacion
asertiva, destaco que el taller le permitio
replantear el enfoque de su negocio y es-
tructurar de mejor manera su comunica-
cion. “Entendi hacia dénde voy, como debo
presentarme y cudl es el propdsito real de
mi marca’, senald la emprendedora.

Mientras tanto, Alberto Vizueta, creador de
las sangrias artesanales “La Gota Roja’, re-
salto la importancia del branding para co-
nectar con el publico y diferenciarse en el
mercado. “Es la estrategia, comunicacién y
la forma en que llegas a tu publico’, afirmé.

Ademas, explico que las capacitaciones im-
pulsadas por EPICO EP le han permitido
fortalecer sus ventas, optimizar procesos
y expandir su marca hacia ciudades como

Cuenca y Machala mediante envios inter-
provinciales.

Los emprendedores coincidieron en que el
acompafiamiento municipal ha sido clave
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para acceder a herramientas, capacitacio-
nes y espacios de exhibicion que impulsan
el desarrollo de sus negocios y amplian sus
oportunidades de crecimiento en Guaya-
quil.
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